
附件一：

2026 年中国国际消费品博览会展位设计主题基调方案

一、展位设计要求：

1、展馆位置：8 号馆，共 210 ㎡（宽 21 m × 深 10 m = 210 m²），（展位详

细图片见附件一）

2、组委会搭建要求：展位限高为 6米

3、整体风格基调关键词：

新中式风格，在保留新中式风格基础上带有科技感及年青态表达

4、展馆主要功能分区：

①展馆接待台位于主入口处，可作为活动及试饮区

②展馆内须设有一处形象打卡区及一处主电子屏，位置要突出明显，利于游

客打卡及互动，打卡区结合企业 IP 形象（设计稿上先预留 IP 摆放空间，或简单

示意）进行氛围设计，吸引年青群体参与打卡；

③展区分布为：新品展示区、产品展示区、泡茶区。展区中心为新品展示区，

产品展示区为设计药业（占比 40%）、化妆品（占比 30%）、保健品（占比 30%）

区三个部份，药业区须设有一处点触屏可作商务洽谈所用，洽淡桌椅可集中也可

结合展区分开摆放，同时在展区内需设有独立会客泡茶区。



④展区四周留有参观游客通道。

区域要求：

（1）接待区（主前台）要求光感效果佳，展馆接待台可作为活动及试饮区：

①接待台一侧为接待及互动扫码区，同时周边留有可兑换礼品空间，接待台另一

侧试饮区,试饮区要求参见附件二：“海南消博会(保健食品)参展需求初步规划”

第二点“茶饮品鉴区”内容。

②主前台为主要兑奖区，并在就近或在兑换区设有礼品存储空间。

（2）展区中心为新品展示区，展示区要求至少需陈列六至七张台面长

120cm 的陈列台，层次分明，不遮挡产品，展区光感层次强，作为主展区要求作

到设计细节精致、氛围感强。

展区除中间新品区外，另设立药业、化妆品、保健品三个产品展示区，药

业展区须设有一处点触屏可作商务洽谈所用，点触屏区域无需产品陈列，区域前

须预留空间，便于摆放洽谈桌椅或可容纳六至七人商务交谈所需，产品陈列区须

突显，有层次，有氛围感，展区要求明亮通透，产品展示区光源及色温的调节以

提升产品档次效果为目的(分区比例参见 4/③要求)；

（3）体验区：除展示区外需设有一独立体验区，主要为会客泡茶区；（其

余洽谈桌椅分区参见 4/③要求)

（4）物料储藏区；展区内必须设有储藏区，包括产品展示柜，接待区内都

须考虑存储功能，存储空间不少于 8平方。

5、整体设计结构不要过于空旷通透同时也要适度留白，展馆设计以企业文化和

产品展示互相相辅相成，有点类似文化馆形式，能够呈现品牌文化底蕴，在文

化中融入产品展示。



附件三：

参选方关联企业情况声明

我公司郑重声明如下：

1、参选人名称：

2、属于同一母公司或控股公司的其他公司的情况：

母公司及控股公司

名称

控股（出

资）比例

（%）

法定代表人 联系人及电

话

公司地址

属于同一母公司或控股公司

的其他公司名称

法定代表人 联系人及电

话

公司地址

……

我公司郑重承诺：如未提供或未如实填写本公司的控股、管理单位情况，将被按作废理。

参选方单位：

法定代表人或授权代表签章：

参选方公章：

日期：

说明：1、若无关联企业，则在上述表格中填写“无”。



附件四：

漳州片仔癀药业股份有限公司

2026 中国国际消费品博览会片仔癀展位方案设计

承诺书

(范本参考样式，文字可自拟)

我方参选的 2026 中国国际消费品博览会片仔癀展位方案设计创意方案设

计图及使用图样、字体等相关元素为我方自己原创。如后续与第三方产生侵权行

为或给比选方造成损失的，我方承担一切法律责任!

如我方方案中选后，我方将免费提供 （几次，或不限次数）方案修

改服务，（至比选方满意）。

参选方单位：

法定代表人或授权代表签章：

参选方公章：

日期：



附件五：

2026 年中国国际消费品博览会片仔癀展位创意方案设计及

制作报价比选评分表

资质及费用评分，总分 100 分：

项 目 评审内容及标准
所占

分值
得分

企业综

合实力

1、注册资金、经营范围、企业组织结构、人员综合配备情况（满分 3分）；

评判标准：

a、100 万≤企业注册资金＜500 万，经营范围涵盖展会设计及布展、装饰设计及工程等、

企业组织架构及人员综合配备完善得 1分；

b、500 万≤企业注册资金＜1000 万，经营范围涵盖展会设计及布展、装饰设计及工程等、

企业组织架构及人员综合配备完善得 2分；

c、企业注册资金≥1000 万，经营范围涵盖展会设计及布展、装饰设计及工程等、企业组织

架构及人员综合配备完善得 3分。

3

2、提供公司近四年成功案例，需附合同复印件、实景相片及效果图，提供不全视为无效，

图片模糊无法确认真实性视为无效（合同金额需达到 50万以上面积 100平方米以上）（请

提供多角度实景及效果图的高清图片同时拷贝至 U盘）

（评判标准： 至少提供三套成功案例，超三套每增加一套成功案例加 1 分，总分 7 分，

不足三套不得分）

7

3.对所提供案例效果评估，所参加展会规模级别较高且展位搭建极好得 7-5 分，较好得 4-2

分，一般较差 1-0（满分 7分）
7

技术力量

项目负责人∶具有建筑工程技术工程师及以上资质的得 1分，没有不得分。（总分 1分）

现场负责人∶具有结构工程师中级资格的得 1 分，室内装修设计工程师资格得 1 分，没有

不得分，本项最高 1分，两者缺一不得分。（总分 1分）

技术团队∶针对本项目会展策划师、环境设计工程师、电工证等专业人员，各专业人员至

少一名，均需持证上岗，最高得 1分，少于 3人不得分（总分 1分）

注∶ 所配技术证书是指国家相关机构颁发的认证工程师证书。以上人员需提供社保部门出

具的本单位为其缴纳的投标前连续三个月的养老保险证明（证明文件两个月内有效）

3

设计方案

1. 设计风格：与企业文化契合度高，展位效果美观大气，色彩搭配和谐（15-11）文化契

合，美观性较弱（10-6），与企业文化不匹配、效果较差（5-1）。（总分 15 分）

2. 整体声光元素及科技运用结合情况，效果好且设计新颖、恰到好处（5-3），运用一般、

不得当（2-1）。（总分 5分）

3. 展馆分区：分区合理、动向清晰（8-6），分区较弱、动向一般（5-3），分区散乱、动

向模糊（2-1）。（总分 8分）

4. 展馆细节考究：展示效果层次清晰、疏密有致、细节考究（12-9），展示效果较普通、

细节较平淡（8-5），效果平淡亮点少、细节空洞（4-1）。（总分 12分）

40



费用评估

报价得分采用低价优先法计算（价格以含税总报价扣除可抵扣增值税后的不含税价进行比

较）。即满足采购文件要求且参选报价最低的参选报价为评审基准价，其报价分为满分。

其他参选人的报价分按照下列公式计算:参选报价得分=(评审基准价/参选人参选报价)*30

（四舍五入保留两位小数点）。（满分 30分）

30

服务评分

针对展会服务要求部份，可满足全部需求得 10分。服务项目分为两部份：

①可得分项内容：可满足（5.1）要求的得 5 分，可满足（5.2）要求的得 3 分，可满足（5.5-5.6）

需求的得 2分。

②必须项内容：（5.3-5.4）为必须项，无法满足则本档“服务评分”10 分全部不得分。

（服务项目须另附承诺书，无承诺书示为不能满足服务要求，不得分。）

10

合计 100

评分说明：

（1）以上项目评判，缺失项目或无法按比选方案提供的项目，不得分；

（2）本次评审采用综合得分评选，总得分最高方为中选方，后续在签订合同时，双方可针

对设计方案及制作报价进行价格浮动区间调整

评审人（签字）：


